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Fachleute informieren sich auf Der User erhalt einen Cookie als

gebaeudehuelle.net Gber die Branche. Interessent in der Fassaden-, Fenster
und Glasbranche.
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Folgende Bannerformate bendétigen wir von lhnen

Spezifikationen

e Image (.gif oder .jpg): max. 150 KB und SSL-secure

e Lange der Animation: Animierte Anzeigen mussen nach 30 Sekunden statisch
werden

e 3rd party (javascript oder html): max. 150 KB und SSL-secure

e Frame nur von DoubleClick moglich
e Ziel-URL, zu der die Banner verlinken sollen

Werbebanner AdTag

Wenn Sie einen eigenen AdServer betreiben, kdnnen Sie uns alternativ auch einen
Werbebanner AdTag senden. Dabei handelt es sich um einen verweisenden Code
zu den auf Threm AdServer liegenden Bannern. Diesen Code binden wir dannin
unserem System ein. Wir unterstitzen alle gangigen am Markt erhaltlichen
AdServer-Systeme.

Was kostet mich das?

Sie bezahlen zunachst das Banner auf unserer Website gebaeudehuelle.net. Zu
diesem monatlichen Preis (zwischen 390 € und 650 €) buchen Sie mindestens
50.000 AdImpressions fur die hyperlokale Werbekampagne, der Tausender-
Kontakt-Preis (TKP) betragt 45€ - in unserem Beispiel sind das also 2.250 € fir das
Retargeting (plus die Bannerkosten auf der Gebaudehulle-Website).

N



https://www.gebaeudehuelle.net/

Y Gebiudenhiille:

Bas Fackmagarin fur Friaade, Fendted usd Glai

Hyperlocal
Marketing

Wenn Sie Ihre potenziellen Kunden in unmittelbarer Nahe lhres Unternehmens
erreichen mdchten, ist die hyperlokale Werbestrategie eine effektive Méglichkeit,
um gezielt lokale Kunden zu gewinnen. Statt einer nationalen oder europaweiten
Kampagne, die eine breitere Zielgruppe anspricht, kdnnen Sie mit dieser
Werbeform speziell auf die BedUrfnisse und Interessen der Menschen in lhrer
Region eingehen.

Auf Messen kédnnen Sie mit dem Hyperlocal Marketing gezielt Messebesucher
ansprechen und Ihre neuen Produkte oder Dienstleistungen prasentieren. Indem
Sie die Aufmerksamkeit der Besucher gezielt auf sich lenken, steigern Sie lhre
Chancen auf erfolgreiches Networking, Verkauf oder Leadgenerierung.

Hyperlocal Marketing hilft Ihnen auch bei der Suche nach neuen Mitarbeitern und
Auszubildenden. Durch die hyperlokale Ausspielung Ihrer Stellenanzeige erreichen
Sie potenzielle Kandidaten in Ihrer Region, die ein erhdhtes Interesse an einer
Stelle in Threr Nahe haben.
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Folgende Bannerformate bendtigen wir von lhnen

Inline Rectangle (MPU) 300 x 250
Mobile Interstitial 300 x 300
Banner 2:1 300 x 150
Billboard (grofB3) 970 x 250

Billboard (klein) 800 x 250
Halfpage Ad 300 x 600
Leaderboard 320 x50

Maxi AD 800 x 600

Spezifikationen

e Image (.gif oder .jpg): max. 150 KB und SSL-secure

e Lange der Animation: Animierte Anzeigen mussen nach 30 Sekunden statisch
werden

e 3rd party (javascript oder html): max. 150 KB und SSL-secure

e Frame nur von DoubleClick moglich
e Ziel-URL, zu der die Banner verlinken sollen

Werbebanner AdTag

Wenn Sie einen eigenen AdServer betreiben, kdnnen Sie uns alternativ auch einen
Werbebanner AdTag senden. Dabei handelt es sich um einen verweisenden Code
zu den auf Threm AdServer liegenden Bannern. Diesen Code binden wir dannin
unserem System ein. Wir unterstttzen alle gangigen am Markt erhaltlichen
AdServer-Systeme.

Was kostet mich das?

Sie bezahlen zunachst das Banner auf unserer Website lift-journal.de. Zu diesem
monatlichen Preis (zwischen 390€ und 650€) buchen Sie mindestens 50.000
AdIimpressions fur die hyperlokale Werbekampagne, der Tausender-Kontakt-Preis
(TKP) betragt 65 € - in unserem Beispiel sind das also 3.250 € fur eine hyperlokale
Kampagne.
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Account BaSed
Marketing

lhre Kunden sind Geschaftskunden? B2B — das ist Ihre Werbeform? Dann ist das
Account-Based-Marketing (ABM) eine interessante Erweiterung fur Sie!

Sie definieren dabei, welche Unternehmen Sie mit Ihrer Kampagne erreichen
wollen. Ihren Kunden werden dann auf den Webseiten unserer Partner* Ihre
Werbebanner gezielt ausgespielt.

Was bringt mir das?

e Durch die gezielte Ansprache von Ziel-Accounts kdnnen wir sicherstellen, dass
Sie die gewunschten Unternehmen mit den gewulnschten Botschaften
erreichen.

e Da die Marketingaktivitaten genau auf die Bedurfnisse lhrer potenziellen
Kunden zugeschnitten sind, ist die Wahrscheinlichkeit einer Kundenreaktion
héher.

e ABM ermdglicht es, eine personalisierte und individuelle Beziehung zu den
potenziellen Unternehmenskunden aufzubauen. Das kann langfristig die
Kundenbeziehungen starken.

e Marketing und Vertrieb profitieren von diesen Daten.

e Durch die gezielte Werbung haben Sie keinen Streuverlust bei Ihrer Kampagne.

¢ |Indem Report, den wir Ihnen am Ende der Kampagne zur Verfugung stellen,
kénnen Sie sehen, welche Unternehmen erreicht und aktiviert wurden.
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Was muss ich dafur tun?

Um den Erfolg Ihrer ABM zu steigern, sollten Sie so vergehen:

1.Die Identifikation Ihrer Unternehmenskunden ist der erste Schritt. Ihr
Vertrieb/Marketing stellt die in Ihrem Unternehmen bereits vorhandenen
Firmendaten und -profile der potenziellen Kunden zusammen oder/und Sie
recherchieren, welche Unternehmen fUr Sie als Neukunden interessant sein
kdbnnten.

2.Jede potenzielle ABM-Kampagne ist einzigartig und deshalb sollten Sie
sicherstellen, dass die Marketingbotschaften auf die spezifischen Bedurfnisse
und Interessen der jeweiligen Ziel-Unternehmen zugeschnitten sind.

3.Die Zusammenarbeit zwischen Marketing- und Vertriebsteam ist hier
entscheidend, damit Sie die optimale Kampagne bekommen und auswerten
kédnnen.

Beispiel-Report nach Abschluss der Kampagne

Sie bekommen am Ende einen Report mit der Auswertung Ihrer Kampagne von
uns. Sie erfahren dabei, welche Banner am meisten angeklickt wurden und welche
Unternehmen am haufigsten reagiert haben.
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Vv — Sie stellen Listen mit Zielkunden zur Verfigung bzw.
5 — wir supporten dabei.
./ —

& Es werden die Zielaccounts im Internet identifiziert...
|

.. und diesen gezielt Werbung ausgespielt.

In den Reports wird sichtbar, welche Unternehmen
erreicht und aktiviert wurden.

Konzentration der Gesamtpower auf identifizierte
Target-Accounts
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Folgende Bannerformate bendétigen wir von lhnen

Inline Rectangle (MPU) 300 x 250
Mobile Interstitial 300 x 300
Banner 2:1 300 x 150
Billboard (grofB3) 970 x 250

Billboard (klein) 800 x 250
Halfpage Ad 300 x 600
Leaderboard 320 x50

Maxi Ad 800 x 600

Spezifikationen

e Image (.gif oder .jpg): max. 150 KB und SSL-secure

e Lange der Animation: Animierte Anzeigen mussen nach 30 Sekunden statisch
werden

e 3rd party (javascript oder html): max. 150 KB und SSL-secure

e Frame nur von DoubleClick moglich
e Ziel-URL, zu der die Banner verlinken sollen

Werbebanner AdTag

Wenn Sie einen eigenen AdServer betreiben, kdnnen Sie uns alternativ auch einen
Werbebanner-AdTag senden. Dabei handelt es sich um einen verweisenden Code
zu den auf Threm AdServer liegenden Bannern. Diesen Code binden wir dannin
unserem System ein. Wir unterstttzen alle gangigen am Markt erhaltlichen
AdServer-Systeme.

Was kostet mich das?

Sie buchen mindestens 50.000 AdImpressions fur die ABM-Kampagne. Der
Tausender-Kontakt-Preis (TKP) betragt 95 € - in unserem Beispiel sind das also
4.750 € fur eine ABM-Kampagne.
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NICOLE HAUBNER
Medienservice und Beratung

KAI SCHMELTER

gebaeudehuelle.net
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